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Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2021 / AMA-Marketing 

Qualität bei Milchprodukten zufriedenstellend

Wie zufrieden sind Sie mit der Qualität der zurzeit erhältlichen Lebensmittel in den folgenden Bereichen?

Angaben in %, n=1.915 Befragte
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sehr zufrieden eher zurfrieden mittel weniger zufrieden überhaupt nicht zufrieden
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Quelle: RollAMA Motivanalyse Oktober/November 2022/ AMA-Marketing 

78 % kaufen Milch vorwiegend regional

Angaben in %, n=1.063, Basis: Es sollten mehr regionale Produkte angeboten werden und Produkt wird generell gekauft 

In welchen der folgenden Warengruppen kaufen Sie fast ausschließlich Produkte aus regionaler Herkunft? 

90
84

83
79

78
78

75
75

74
74

71
69
69
68

67
63

62
60

58
52

50
37

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Eiern (n=996)
Kartoffeln (n=999)

Äpfel (n=961)
Brot und Gebäck (n=977)

Salat (n=954)
Milch (n=943)

Paradeiser / Tomaten (n=943)
Erdbeeren (n=886)
Rindfleisch (n=835)

Gurken (n=930)
Schweinefleisch (n=758)

Hühnerfleisch (n=871)
Butter (n=911)
Käse (n=915)

Marillen (n=814)
Wurst und Schinken (n=850)

Putenfleisch (n=697)
Mehl (n=876)

Fruchtjoghurt (n=743)
Fisch (n=710)

Tiefkühl-Obst / -Gemüse (n=705)
Fertiggerichte (n=357)
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Quelle: RollAMA Motivanalyse Juli 2023 / AMA-Marketing

Für nachhaltig produzierte Eier sowie Obst und 
Gemüse wird am ehesten mehr bezahlt 

Angaben in %, n=1.688, Basis: Bereitschaft, mehr Geld für nachhaltige Lebensmittel auszugeben
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trifft voll und ganz zu  (1.0) (2.0) (3.0) (4.0) trifft überhaupt nicht zu (5.0)

Bei welchen Produktkategorien wären Sie bereit mehr zu bezahlen, wenn sie besonders nachhaltig produziert werden?
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Quelle: RollAMA Motivanalyse März 2020 / AMA-Marketing 

Anforderungen an die Qualität von Trinkmilch

Welche Anforderungen sind Ihnen in Bezug auf die Qualität von Trinkmilch wichtig?

Angaben in %, n=1.961, Basis: verzehrt tierische Lebensmittel
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Mager und wenig Fett, Leichtprodukt
Ein Markenprodukt von einem bekannten Hersteller

Günstiger Preis
Eine lange Haltbarkeit

Kennzeichnung mit offiziellen Gütezeichen
Aus biologischer Landwirtschaft

Schönes und appetitliches Aussehen
Möglichst unbehandelt und naturbelassen

Eine behördliche strenge Prüfung der Qualität
Besondere Frische

Aus kontrollierter artgerechter Tierhaltung
Voll im Geschmack

Keine künstlichen Farb- und Konservierungsstoffe
Ein heimisches Erzeugnis

Natürlicher, nicht künstlicher Geschmack

sehr wichtig 2 3 4 überhaupt nicht wichtig
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