Qualitat Milchprodukten

Wie zufrieden sind Sie mit der Qualitat der zurzeit erhéltlichen Lebensmittel in den folgenden Bereichen?

Kase

Butter

Trinkmilch
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Fruchtjoghurt

m sehr zufrieden = eher zurfrieden mittel weniger zufrieden = Uiberhaupt nicht zufrieden

Angaben in %, n=1.915 Befragte
Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2021 / AMA-Marketing
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In welchen der folgenden Warengruppen kaufen Sie fast ausschlieBlich Produkte aus regionaler Herkunft?
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Eiern (n=996)

Kartoffeln (n=999)

Apfel (n=961)

Brot und Geback (n=977)
Salat (n=954)

Milch (n=943)

Paradeiser / Tomaten (n=943)
Erdbeeren (n=886)
Rindfleisch (n=835)

Gurken (n=930)
Schweinefleisch (n=758)
Huhnerfleisch (n=871)
Butter (n=911)

Kase (n=915)

Marillen (n=814)

Wourst und Schinken (n=850)
Putenfleisch (n=697)

Mehl (n=876)

Fruchtjoghurt (n=743)

Fisch (n=710)

Tiefkiihl-Obst / -Gemise (n=705)
Fertiggerichte (n=357) 37
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Angaben in %, n=1.063, Basis: Es sollten mehr regionale Produkte angeboten werden und Produkt wird generell gekauft

Quelle: RollAMA Motivanalyse Oktober/November 2022/ AMA-Marketing



Bei welchen Produktkategorien waren Sie bereit mehr zu bezahlen, wenn sie besonders nachhaltig produziert werden?

u trifft voll und ganz zu (1.0) (2.0) (3.0) = (4.0) u trifft Gberhaupt nicht zu (5.0)

Eier 30 14

Obst und Gemiise 34 14
Geflugel 31 17 L 5 | 6 | Q
Rindfleisch 30 17 6 | 7 | m
Milchprodukte 35 17 L 6| 5 | E:
Fisch 30 20 L 6 | 7 | =
Schweinefleisch 29 18 L7 | 9 2
Kartoffeln 35 17 %
Brot und Gebéck 37 20 L 6| 6 | =
Warst 34 23 I

Mehl 35 27 8 | 5 |

Nudeln, Reis 38 26 9 | 6

Essig und Ol 32 31

Fertiggerichte 14 26

Angaben in %, n=1.688, Basis: Bereitschaft, mehr Geld fiir nachhaltige Lebensmittel auszugeben

Quelle: RollAMA Motivanalyse Juli 2023 / AMA-Marketing



Qualitat Trinkmilch

Welche Anforderungen sind lhnen in Bezug auf die Qualitat von Trinkmilch wichtig?

Naturlicher, nicht kiinstlicher Geschmack 69
Ein heimisches Erzeugnis 66
Keine kunstlichen Farb- und Konservierungsstoffe 64
Voll im Geschmack 59
Aus kontrollierter artgerechter Tierhaltung 54
Besondere Frische 51
Eine behordliche strenge Prifung der Qualitat 51
Moglichst unbehandelt und naturbelassen 43
Schones und appetitliches Aussehen 38
Aus biologischer Landwirtschaft 36
Kennzeichnung mit offiziellen Gutezeichen 34
Eine lange Haltbarkeit
Gunstiger Preis
Ein Markenprodukt von einem bekannten Hersteller
Mager und wenig Fett, Leichtprodukt
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18

m sehr wichtig m2 3 4 ® (iberhaupt nicht wichtig

Angaben in %, n=1.961, Basis: verzehrt tierische Lebensmittel

Quelle: RollAMA Motivanalyse Marz 2020 / AMA-Marketing
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