
AG
R

AR
M

AR
KT

 A
U

ST
R

IA
 M

AR
KE

TI
N

G

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktentwicklung Eier 

Haushalte total

2022 2023 2024 2025

Stück (1.000 Stk)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 0,5 6,1 0,5

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 7,1 7,8 5,1

Preis / kg  4,73 5,03 5,11 5,35

788.623 792.395 840.965 845.157

230.731 247.159 266.396 280.000
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktentwicklung Eier 

Lebensmitteleinzelhandel

2022 2023 2024 2025

Stück (1.000 Stk)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 1,9 7,4 1,4

Wert (1.000 EURO)  

%-Veränderung zur 
Vorjahresperiode 8,7 9,5 6,3

Preis / kg  4,69 4,99 5,07 5,33

667.465 680.294 730.859 741.390

192.427 209.098 229.051 243.461
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeAnteile Eiereinkäufe nach Haltungsform

im Lebensmitteleinzelhandel

13,3 12,8 12,7 13,2

35,8 35,4 37,6 38,0

50,9 51,8 49,7 48,8

2022 2023 2024 2025

Boden

Freiland
(Konventionell)

Eier Bio

19,9 19,1 18,5 19,0

37,5 37,4 39,8 39,9

42,5 43,4 41,6 41,0

2022 2023 2024 2025

mengenmäßige Anteile in Prozent wertmäßige Anteile in Prozent
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Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung

Diskonter gewinnen Marktanteile
wertmäßiger Anteil aller RollAMA-EinkäufeMarktanteile der Einkaufsquellen – Eier 
wertmäßiger Anteil in %, Haushalte Total

53,1 53,2 52,6 54,7 56,7 56,2

28,5 28,2 30,8 29,9 29,2 30,8

15,5 15,6 13,5 12,9 11,6 10,3
2,9 3,1 3,1 2,5 2,4 2,8

2020 2021 2022 2023 2024 2025

Sonstige Einkaufsquellen

Direktvermarktung

Diskonter

LEH ohne Diskonter
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