Fleischarten

im Lebensmitteleinzelhandel, 2025

%-Ver. Menge %-Ver. Preis %-Ver. Wert

zu 2024 zu 2024 zu 2024
Fleisch und Gefliigel I 1,6 - 6,6 - 8,3
Schweinefleisch (ohne Faschiertes) l 33 -0,9 I I 2,3
Rind- und Kalbfleisch (ohne Faschiertes) -3,6 l - 16,0 - 11,8

Huhnerfleisch (ohne Faschiertes)

Putenfleisch (ohne Faschiertes)

Faschiertes

Fleisch und Gefllgel vorbereitet®

*auch in den einzelnen Fleischarten enthalten

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQUEST Marktforschung
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Fleisch und Geflugel

im Lebensmitteleinzelhandel

2022 2023 2024 2025

101.026 101.293 103.429 105.057

Menge (t)

o
4
i
%-Veranderung zur 03 91 16 é
Vorjahresperiode ’ ’ ’ <§(
4
1.082.439 5
999.929
909.226 974.964 ?—(
z
Wert (1.000 EURO) %
O]
<
%-Veranderung zur
Vorjahresperiode 7.2 2,6 83
Preis / kg 9,00 9,63 9,67 10,30

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Fleisch und Gefliugel

im Lebensmitteleinzelhandel

mengenmabBige Anteile in Prozent wertmaBige Anteile in Prozent
= Sonstiges Fleisch
und Gefligel

20,4 20,3 20,6 20,7 -2 17,8 18,2 19,3
Faschiertes e o

’ 8,9 8,8 8,2
7.9 8,4 8,4 7,7 ’ Z
¢
&
Pute s
25,5 26,0 26,2 26,8 <
21,7 28,3 29,1 30,1 %
Huhn E
14
<
=
s
= Rind & Kalb S

m Schwein

2022 2023 2024 2025
2022 2023 2024 2025

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Wurst & Schinken

im Lebensmitteleinzelhandel

2022 2023 2024 2025

104.228 105.524 105.785 103.095

Menge (t)

o
z
4
%-Veranderung zur <
Vorjahresperiode 1,2 0.2 25 =
o
1.413.431 1.440.795 1.416.696 '%
1.274.370 <
X
14
S
Wert (1.000 EURO) g
2
%-Veranderung zur 10.9 19 1.7
Vorjahresperiode ’ ’ ’
Preis / kg 12,23 13,39 13,62 13,74

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Wurst und Schinken

im Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaliger Anteil in Prozent wertmaBiger Anteil in Prozent

u Sonstige Wurst

10,8 10,6 10,5 10,4
- - - = Speck/Rohschinken
4.5 4.6 47 4.4
12,4 12,0 12,0 12,2 Selchfleisch und Kalter o
Braten 18,0 17,6 17,6 17,4 2
wl
15,5 15,3 15,6 16,7 Roh/Dauerwurst g
18,5 18,7 19,1 20,5 =
Kochschinken 2
Wiirstel 15,4 15,5 15,8 15,6 2
=
2

B Fleisch- und Speckwurst

m Bratwurst

2022 2023 2024 2025
2022 2023 2024 2025

Quelle: © RolAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Top

im Lebensmitteleinzelhandel, eingekaufte Menge in Tonnen, 2025

%-Ver. zu 2024

Schinken allgemein 12.843 7,8
Extrawurst
Frankfurter 1,9
Leberkase

Knackwurst

Speck 4.533 2,1
Salami 4.448 0,2
Toastschinken 4.323 -5,2
Wurstaufschnitt 4.292 0,9
Bratwurst 3.345 -2,7

AGRARMARKT AUSTRIA MARKETING

Streichwurst/Aufstriche 3.004 7,3
Selchfleisch 3.000 -5,9
Krainer 2.708 -5,9
DW Snack (inkl. Caban.) 2.512 0,0
Berner Wiirstel 2.502 0,2

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: YouGov Shopper Panel / Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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